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STAWKI W BRANZY
FOTO / VIDEO / CC.
876 ODPOWIEDZI.



http://www.jakubwozniak.com

876 TWORCOW.
JEDNA ANKIETA.
TWARDE LICZBY.

W dniach 12.04. - 14.05.2026 roku przeprowadzitem anonimowg ankiete wsrod
twércow aktywnych zawodowo w branzy foto, video i content creatoréow w Polsce.

kacznie zebratem 876 odpowiedzi.

Ankieta sktada sie z dwéch czesci:
pierwsza dotyczy profilu twércy i jego sytuacji finansowej
druga konkretne scenariusze zleceniowe z pytaniem: ile za to bierzesz/wezmiesz?

Wszystkie dane prezentuje wytgcznie w procentach. Do kazdego scenariusza doliczytem
wazona $rednig kwote i szacunkowg stawke godzinowa — liczong od czasu pracy na

planie wskazanego w pytaniu.

UWAGA METODOLOGICZNA

Stawka godzinowa obliczona jest wytacznie od czasu na planie — nie uwzglednia postprodukcji,
dojazdu, kontaktu z klientem ani formalnosci. Rzeczywista stawka godzinowa jest nizsza —
zazwyczaj 0 40-80%. Pamietaj o tym czytajac wyniki.

DANE NIE SA OPTYMISTYCZNE.
| BARDZO DOBRZE — PO TO TU SA.


http://www.jakubwozniak.com
http://www.jakubwozniak.com

CZY TWORZYSZ FOTO / VIDEO CzY .TO 1 TO"?

B Fotografia 45%
B Video 9,6%
B Fotografia+Video 45,4%

Prawie potowa twércéw robi jednoczesnie foto i video. Wyréznik to nie zakres — ale jako$¢ i podejscie.
Czysty videomaker (~10%) to dzi$ rzadko$¢ — a rzadko$¢ bywa premium...

OD ILU LAT DZIALASZ KOMERCYJNIE?
B Ponizej 1roku 14,2%
B 1-2lata 17.4%
" B 25lat 29,5%
B 5-101lat 20,8%
B 10-151at 12,6%
B Powyzej 15 lat 55%

Ponad 31% twdrcoéw ma ponizej 2 lat doswiadczenia komercyjnego.

To ta grupa najczesciej zaniza stawki — i "psuje” rynek,

jednoczes$nie ma ogromne szanse, zeby z niego szybko "wypas¢".
Zaledwie ~18% dziata dtuzej niz 10 lat. Rotacja w tej branzy jest ogromna!



JAK WYGLADA TWOJA WYCENA DLA POTENCJALNEGO KLIENTA?

Pytanie wielokrotnego wyboru — procenty nie sumuja sie do 100%.

Mam cennik na stronie www _ 24.7%
e e [ 8%
e I -
Rozliczam z roboczogodzin -

Przygotowuje prezentacje/oferte _ 21.0%
Pytam o budzet Klienta _ 29.2%

62,6% zawsze wymaga doprecyzowania — i stusznie.

Precyzyjna wycena jest mozliwa TYLKO na bazie konkretnych zatozen.

Rozlicza sig z roboczogodzin najmniejsza grupa ankietowanych - 7.5% - super!

Tak jak mowitem wigkszo$¢ mojej publikacji - to jest ew. przelicznik wewnetrzny dla Ciebie,
przedstawianie go Klientowi umniejsza potencjalnie Twoim skillom/warsztatowi

- jest niesprawiedliwe dla doswiadczonego Tworcy.

JAK OCENIASZ SWOJE KOMPETENCJE / UMIEJETNOSCI?

175% 155%

Waska nisza Szeroki zakres Robig wszystko

2/3 tworcow okresla sig jako 'szeroki zakres'.
To brzmi jak atut — ale czesto jest wymowka do braku specjalizacji.
Zdarza sig, ze Klient jest w stanie zaptaci¢ kilkukrotnie wigcejza Specjaliste z konkretnej "niszy".



JAK OCENIASZ JAKOSC SWOJEJ PRACY? (SKALA 1-10)

26,9%

19%
10,3%

Ponad 64% ocenia swojg jakos$¢ na 7 lub 8/10.
Zdecydowanie za skromnie — albo zdecydowanie za pewnie.
W obu przypadkach: portfolio POWIE wigecej niz ankieta.

CIEKAWOSTKA: Prawie nikt nie ocenia siebie ponizej 5 — co jest statystycznie niemozliwe.
Efekt Dunninga-Krugera dziata w obie strony. Wazniejsze od samooceny: co méwi o Twojej pracy Klient,
ktory wraca, o ile wraca.

JAK OCENIASZ TERMINOWOSC SWOJEJ PRACY? (SKALA 1-10)

39%

1.9%
16.4%
6.6% 6,2% 6.8%
% 25%
= 0’2% 2'3/ - - -
1 2 3 b 5 6 7 8 9 10

39% ocenia swojg terminowos¢ na 10/10. Terminowos¢ to jeden z najprostszych wyréznikéw w tej branzy
— i jeden z najbardziej niedocenianych argumentéw przy wycenie.

kacznie ponad 75% twércow ocenia terminowos$é na 8, 9 lub 10.
To powinno by¢ MINIMUM, nie powéd do dumy. Klient ptaci m.in. za to, ze materiaty dostang na czas.



CZY OBAWIASZ SIE Al / SI POD KATEM UTRATY ZLECEN?

Skala 1-5 gdzie 1=wcale si¢ nie obawiam, 5 = bardzo si¢ obawiam

5 — bardzo - 4.6%

Ponad 55% tworcow nie obawia sie Al. To albo $wiadoma pewnos¢ siebie, albo nieswiadomos¢ skali zmian.
Czas pokaze kt6ra odpowiedz jest trafniejsza.

Zaledwie ~16% wyraza wyrazny niepokdj (4 lub 5). Reszta jest spokojna lub neutralna.
To ciekawe na tle tego, jak dynamicznie Al wchodzi w generowanie tresci wizualnych.
Twoarcy bazujacy na relacji i autentycznosci maja tu przewage — Al jej nie zastapi.

CZY KLIENCI PLACA NA CZAS W USTALENIACH / UMOWIE / NA FAKTURZE?

B Przedczasem W Naczas W Poterminie B Najczesciejbarter... W Patologicznie 30+ dni
Zaliczka / Transza Ptatnosc¢
Zadatek ptatnosci koncowa

Ptatnosc¢ koncowa jest najbardziej ryzykowna — tam op6znienia i problemy zdarzaja sie najczesciej.
Zaliczka chroni Cie przed najgorszym scenariuszem - pytanie 13 obnaza fakt, ze nie wszyscy je biora.




ANKIETA STAWEK 2026

CO NAJBARDZIEJ CIE STRESUJE W TEJ BRANZY?

B 1-Wcale B 2-Troche @ 3-Obawiamsie W 4-Bardzo WM 5-Przerazliwie

Rosnace koszty Biurokracja / Kontakt Plan zdj. / Post- Rozliczenie /
zycia Formalnosci zKlientem Realizacja produkcja Ptatnosé

Postprodukcja stresuje najrzadziej — 200 odpowiedzi 'wcale'. Rosnace koszty zycia i ptatnosci stresujg
najbardziej. Branza boi sig kosztéw, nie warsztatu.

JAKA KWOTA ZOSTAJE Cl MIESIECZNIE NA CZYSTO ZE ZLECEN?

B JUeszcze nie zarabiam n4%
B Ponizej 1000 z+ 9,6%
S~ ‘ B 1000-3000z 14,8%
'\ B 3000-5000z 18,7%
( B 5000-8000zt 128%
B 8000-10000zt ~1%
B 10000-15000 z+ ~4%
B 15000-20 000z ~2%
B 20000-300002z ~1%
B Powyzej 30000zt ~0,5%
I Niewiem/ Nie chce wiedzieé¢ / Bardzo nieregularnie ~20,4%

Ponad 35% twdércow zarabia 'na czysto' ponizej 3 000 zt miesigcznie lub nie zarabia wcale. To ponizej ptacy
minimalnej 2026.



ANKIETA STAWEK 2026

CZY CZUJESZ SIE BEZPIECZNIE W TEJ BRANZY FINANSOWO? (1-10)

176%
16,4%

1 2

Ponad 43% ocenia bezpieczenstwo finansowe na 3 lub mniej z 10. Zaledwie 3% czuje sie bardzo
bezpiecznie. Branza brzmi cool. Finansowo — dla wigkszosci nie jest.

CZY MASZ BAZE STAWKI GODZINOWEJ, PONIZEJ KTOREJ NIE SCHODZISZ?
Nie mam
‘ Nie licze w ten sposdb
30-50 zt netto/h
51-80 zt netto/h
91-150 zt netto/h
151-300 zt netto/h

"

301-500 zt netto/h

501-750 zt netto/h

Powyzej 750 zt netto/h

Licze za dzien zdj. + ew. nadgodziny

Prawie 40% twdrcow nie ma bazy stawki godzinowej lub nie liczy w ten sposéb.
Moze by¢ tak, ze kazdorazowo wyceniajg 'na czucie' — i bardzo czesto "za mato".

Ja tak jak méwitem nie raz, nie dwa nie rozliczam sig per godzina, a bardziej per dzien zdjeciowy, ew. pot
dnia zdjeciowego, aczkolwiek tutaj tez bytem w stanie podac te kwoty, dzielgc dzien zdjeciowy na 8h
(niczym etat).

Tak tez czyni moj kalkulator "Wymarzonej Stawki Godzinowe;j".

15,8%
123%
I mJ%
3 4 5 6 7 8 9 10

100%
29,7%
8,7%
9,8%
19,4%
14,4%
~5%
~2%
~09%
~0,5%



ANKIETA STAWEK 2026

CZY POBIERASZ ZALICZKI / ZADATKI / PRZEDPEATY?

B TAK-—zawsze pobieram
B NE

B Tozalezy/Roznie

Tylko co czwarty tworca zawsze pobiera zaliczke.

23,7%
310%
39,3%

Ponad 76 % robi to nieregularnie lub wcale. Zaliczka to nie prosba. To warunek/gwarancja/zabezpieczenie.

OBAWIASZ SIE NAJBARDZIEJ W TEJ BRANZY?

B 1-Wcale W 2-Troche @ 3-Mocno W 4-Przerazliwie

Utrata zlecen Utrata zlecen Tansza Lepsza
zmiany rynku zdrowia konkurencja konkurencja

Najwigkszy strach: utrata zlecen na rzecz LEPSZEJ konkurencji i zmiany rynkowe.
Wypalenie sig — realny problem, ktéry wielu bagatelizuje.

Wypalenie
sie



ANKIETA STAWEK 2026

CZY JESLI MUSISZ DOJECHAC NA PLAN — DOLICZASZ COKOLWIEK?

B Niedoliczam W Transport W Nocleg M Dieta(jedzenie) M Dnidwka ekstra

do 100 km 100-300 km 300-550 km 550-900 km powyzej 900 km

Przy krotkich dystansach (do 100 km) potowa tworcow nic nie dolicza - raczej zrozumiate.

Przy dalszych — transport zawsze, nocleg i dieta coraz czesciej.

‘Dniéwka ekstra' rosnie dopiero powyzej 550 km, aczkolwiek co zastanawiajgce dalej nie u wigkszosci...
Jesli jade na zlecenie 900 km, to tez 900 km z niego wracam, za czym nie ma realnej mozliwosci, zeby to
nie wyszty co najmniej dwa dodatkowe dni... no ale, kazdy liczy sobie sam - to jedynie mdj komentarz.



STAWKI

HIPOTETYCZNE SCENARIUSZE.
ILE BIERZE RYNEK.
DLA INSPIRACJI / DLA WNIOSKOW.



MIESZKANIE / APARTAMENT DO 701t

10 zdje¢ LUB video do 30 sek. — ogtoszenia sprzedazowe — do 3h na planie

DOMINUJACY PRZEDZIAL

300-600 zt — 33,3%

Ponad 65% two6rcow wycenia ponizej

do 300 zt
300-600 zt
600-1000 zt
1000-2 000 zt

2 000-3 000 z¢
powyzej 3 000 z+

~880 z¢

1000 zt.

FIRMA / SKLEP DO 400 — REKLAMA ONLINE

20 zdje¢ LUB video do 60 sek. — www, social media — do 6h na planie

>

DOMINUJACY PRZEDZIAL

1500-3 000 z¢ - 55,8%

Ponad 36% zejdzie ponizej 1500 z4 za sesje firmowa na potrzeby reklamy online.

do 500 zt
500-1500 zt
1500-3 000 z¢

3 000-5 000 zt
powyzej 5 000 z¢

~2318 2¢

19%
33.3%
31,9%
21,9%

40%

10%

SR

~293 zt/h

40%
32,2%
38,8%
175%

15%

SR. STAW

~386 z¢/h




FOTO-RELACJA / REPORTAZ — PRYWATNE
30 zdje¢ LUB video do 60 sek. — do 2h na planie/wydarzeniu
B do500zt 18%
‘ @ 500-1500 zt LYAY A
B 1500-3 000 zt 26,9%
@ 3000-5000zt 6.0%
B powyzej 5000zt 18%
$R. STAWKA/H
2h ~1539 z¢ ~769 z¢/h
DOMINUJACY PRZEDZIAL
500-1500 2t - 57,5%
Prawie 58% wycenia 2-godzinne wydarzenie prywatne ponizej 1500 zt.
Po doliczeniu dojazdu i postprodukcji realna stawka spada o potowe.
Co ciekawe zlecenia dla os6b prywatnych "lepiej liczone", niz te dla firm.
FOTO-RELACJA / REPORTAZ — KOMERCYJNY
100 zdje¢ LUB video do 120 sek. — do 6h na planie/wydarzeniu
B do700z 35%
@ 700-1500 z 170%
B 1500-3000z¢ 455%
@ 3000-5000zt 25,0%
B powyzej 5000zt 9.0%

DOMINUJACY PRZEDZIAL

1500-3 000 z¢ - 45,5%

uczynita przy wydarzeniu prywatnym.

SR. STAWKA/H

~278 z¢ ~453 2t /h

Wigkszos$¢ Klientéw zarobi na tych zdjeciach (chociazby wizerunkowo) w ciggu dnia.
Realizacja wydarzenia z requty idzie w ogromne kwoty, a 8h na takie "firmowe Swigto" to moim zdaniem
dtugo i bytbym zdecydowanie smielszy w tych wycenach, tym bardziej patrzac jak to wiekszos¢ Ankietowanych



SESJA PRYWATNA / BIZNESOWA / WIZERUNKOWA — 1 0SOBA

3-5 zdje¢ docelowo — do 1,5h na planie

v

1,5h

DOMINUJACY PRZEDZIAL

1-700 2% - 56,8%

Ponad potowa bierze ponizej 700 zt za 1,5h. Najgorszy stosunek wartosci do czasu.

do 300 zt
300-700 zt
700-1400 zt
1400-2 200 zt
2200-3500zt
powyzej 3 500 zt

~836 z¢

SESJA PRYWATNA / BIZNESOWA — 6 0S0B

15-20 zdje¢ docelowo — do 6h na planie

\

DOMINUJACY PRZEDZIAL
poniiej 2 100 z¢ — 56,2%
6 osob/6h/20zdje¢

do 600 zt
600-1300 z¢
1300-2100 zt
2100-3 300 z+
3300-5500 z+
5500-7 600 zt
powyzej 7 600 zt

~2538 z¢

9,3%
415%
29,9%
10,7%

20%

0,6%

SR. STAWKA/H

~557 z¢/h

24%
2,7%
32,1%
22,4%
12,4%
10%
20%

SR. STAWKA/H

~423 zt/h




VIDEO WIZYTOWKA / WYWIAD / MINI-CLIP

Do 120 sekund gotowego materiatu — do 5h na planie

DOMINUJACY PRZEDZIAL

1000-2 000 z¢ — 45,0%

Video ma wyzszy prég wejscia niz zdjecia.
Aczkolwiek dalej ponad 50% wycenia to nizej niz 2 000 zt...

PRODUKTOWE / MARTWA NATURA

10 zdje¢ LUB 3 video do 20 sek. — kosmetyk / napéj — do 8h na planie

DOMINUJACY PRZEDZIAL

1000-2 000 z¢ - 26,5%

B do1000zt 15,8%
1000-2 000 z¢ 450%
B 3000-4 000zt 28,4%
B 4000-6500zt 8.3%
B 6500-10 000 zt 15%
B powyzej 10 000 zt 10%
~2 508 z¢ ~L82 2t/h
B do500zt YA
B 500-1000z 19,6%
Il 1000-2 000zt 26,8%
B 2000-3500z 24,9%
B 3500-6 000 zt 14,8%
B 6000-10000 zt 40%
B powyzej 10000 z+ 13%
§R. STAWKA/H
~2 408 z¢ ~301z¢/h

Jedno z najtrudniejszych technicznie — a wyceniane jak prosta sesja.
Ponad 55% schodzi ponizej 2 000 zt za 8h na planie produktowym, szalone, ale ok...



26 — SCENARIUSZE

do 1000 zt

1000-2 000 z+
2000-4 000zt
4 000-6 000 zt
6 000-8 000 zt
8000-11000 zt

ODZIEZ / LOOKBOOK
80 zdje¢ LUB 20 video do 20 sek. — do 10h na planie
[ |
“" -
[ |
[ |
[ |
[ |

DOMINUJACY PRZEDZIAL

& 000-8 000 2t - 26,5%

powyzej 11000 z+

~k 929 2zt

Jeden z lepiej wycenianych scenariuszy.

Jednak warto pamigtac¢, tez, ze postprodukcja 80 zdjec¢ to kolejne kilka godzin pracy poza czasem na planie.

do 1500 zt
1500-2 500 zt
2500-4 000 zt
4 000-5500 zt
5500-8 500 z+
8500-12 000 zt

BEAUTY / MAKEUP / URODA
12 zdje¢ LUB 6 video do 30 sek. — do 10h na planie
|
\" |
[ ]
]
]
]

DOMINUJACY PRZEDZIAL

2500-4 000 zt - 26,9%

powyzej 12 000 zt

~k 122 24

3,1%
n5%
21,3%
285%
15,6%
90%
50%

SR. STAWKA/H

~493 zt/h

10,6%
20,9%
26,9%
19,4%
153%

40%

29%

SR. STAWKA/H

~12 2¢/h

31,5% wycenia ponizej 2 500 zt przy 10h na planie — to ponizej 250 zt/h za scenariusz wymagajacy umiejetnosci pracy

z oswietleniem, Modelka i klientem patrzacym na rece. Co ciekawe branza beauty to jedna z tych najbardziej

dochodowych w branzy...



Foto-reportaz prywatny (2h)

Sesja 10soba — zdj. biznesowe (1,5h)

Odziez / Lookbook (10h)

Video wizytéwka (5h)

Foto-reportaz komercyjny (6h)

Sesja 6 0s6b — zd]. biznesowe (6h)

~769 z¢/h

~557 zt/h

~493 zt/h

~£82 zt/h

~453 zt/h

~423 zt/h

Beauty / Makeup / Uroda (10h) ~412 2t /h

Firmy / Sklepy — reklama (6h)

Produktowe / Martwa natura(8h)

Mieszkanie / Apartament (3h)

~386 zt/h

~301zt/h

~293 2¢/h

NA OSOBACH PRYWATNYCH ZARABIA BEAUTY — TRUDNE I TANIE.

SIE LEPIEJ NA FIRMACH? PRESTIZ?

Na papierze tak — foto-relacja Technicznie jedno z

prywatna i sesja 1 osoby majg najtrudniejszych.

najwyzszg stawke/h. Stawki — ponizej oczekiwan.
Ale to wolumen robi réznice:

Kilkanascie takich zlecen Dolne widetki obsadzone przez
miesigcznie to jedyna droga tych, ktérzy chca portfolio

do 13 000 zt netto. z"fajng marka / branzg"?

Firmy ptaca mniej za godzine? Jednak dobrze jakby Twoja praca
Czy tylko Ankietowani od nich byta zaréwno warta prestizu i
mniej oczekujg? pieniedzy.

PRODUKTOWE — Al NADGRYZA 0D
DOLU

Proste packshoty Al zjada z
tygodnia na tydzien.

Trudne produkty — szkto,
bizuteria, ptyny — to inna liga:
wymagdajg $wiatta, cierpliwosci
i doswiadczenia.

Tam jest potencjat. | tam warto
kierowac specjalizacje.



CO WYNIKA
Z TYCH DANYCH?

01/ WIEKSZOSC ZARABIA ZA MALO

Ponad 35% twércow ma ponizej 3 000 zt netto miesiecznie "na czysto” lub nie zarabia wcale.
W 2026 roku to mniej niz praca minimalna pracownika etatowego.
Kolejne ~20% nie wie ile zarabia lub nie chce wiedzie¢ — co samo w sobie méwi bardzo wiele.

02 / PRAWIE 40% NIE LICZY STAWKI GODZINOWEJ

Nie mam bazy stawki albo "nie licze w ten spos6b" — tak odpowiedziato blisko 40%
Ankietowanych. Bardzo prawdopodobne, Ze wyceniajg na czucie. To bezposrednia droga do
podcinania wtasnych stawek jesli wynika to z nieswiadomosci.

03 / ZALICZKA TO WYJATEK, NIE STANDARD

Tylko 23,7% zawsze pobiera zaliczke. Pozostate 76 % robi to niereqularnie lub wcale — blokujac
terminy i angazujgc czas bez zadnego zabezpieczenia finansowego. Przy czym ptatnos¢
koncowa jest najbardziej ryzykownym etapem — tam op6znienia zdarzajg sie najczesciej.

04 / BRANZA NIE CZUJE SIE BEZPIECZNIE FINANSOWO

Ponad 43% ocenia poczucie bezpieczenstwa finansowego na 3 lub mniej z 10.
Zaledwie 3% czuje sie bardzo bezpiecznie (3-10). Rosnace koszty zycia i problemy z ptatnosciami
od Klientéw to najwieksze Zzrédta stresu — nie warsztat, nie postprodukcja.

05 / ROTACJA JEST OGROMNA, SPECJALIZACJA RZADKA

Ponad 31% dziata komercyjnie krdcej niz 2 lata. Tylko ~18% — dtuzej niz 10 lat.
Jednoczesnie 687% okres$la siebie jako "szeroki zakres", moze to wynika¢ z koniecznosci "tapania
zlecen". Klient najczesciej ptaci najwiecej za Specjaliste.

Dane nie s3 optymistyczne. | bardzo dobrze — po to tu s3. Branza foto/video/CC wyglada cool przede wszystkim
w internecie. Finansowo — dla wigkszosci nie jest. Mam nadzieje, ze te liczby pomogg komus podja¢ lepsza
decyzje przy kolejnej wycenie. Albo przynajmniej przestac¢ zanizac.

JAKUB WOZNIAK


http://www.jakubwozniak.com

DZIEKUJE BARDZO.
SERIO!

876 0s6b poswiecito swoj czas, zeby odpowiedzie¢ szczerze na pytania o pienigdze.
W branzy, gdzie nikt nie méwi gtos$no ile bierze — to nie byto oczywiste.

Te dane nie s3 perfekcyjne! Zadna ankieta nie jest.
Ale sa uczciwe — i dlatego warte wigcej niz cos pisanego/publikowanego pod teze.

Mam nadzieje, ze te liczby pomogg komus podjac lepszg decyzje przy kolejnej wycenie.
Albo przynajmniej przesta¢ "negocjowaé¢ z samym/-g sobg!

JAKUB WOZNIAK


http://www.jakubwozniak.com

JAK
WYCENIAG
SW0J CZAS
1KOSZTY !?

AUTOPROMOCJA.

Dane z tej ankiety — ktore wtasnie przejrzates/-as — sg réwniez czescig wiekszej publikaciji,

ktorg wtasnie wydatem ,Jak wyceniaé swoj czas i koszty w foto/video/CC/(UGC?)?"
to kilkadziesiagt stron konkretéw, moich doswiadczen na przestrzeni 20 lat dziatalnosci
zarobkowej w tej branzy, danych i jeszcze wiecej liczb oraz narzedzi jak:

2 kalkulatory - "Wymarzonej Stawki Godzinowej" + "Netto / Brutto - JDG vs UoP vs UoD"

+ 2 harmonogramy - "Realizacji Zlecenia" + "Harmonogram Produkcji od A do Z"

UWAGA

Wszystko co nabywasz mozesz, a nawet powinienes/-as pobrac¢ i korzysta¢ OFFLINE!
Bezpiecznie, anonimowo, kiedy tylko chcesz!

Zadnej subskrypcji, zadnych haczykéw - staromodnie! :-)

1 F F SZ < SPRAW P

Zobacz co robie, czy pracuje, jakie zlecenia
realizuje i czy nie jestem wytacznie kolejng
gadajagco-handlujgca gtowa w internecie.
NIE JESTEM.

99 zt brutto

www.jakubwozniak.com - TU JESTEM
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SPIS TRESCI

“ Wstep - dla kogo jest ta publikacja

tatwo wejs¢, trudno sie utrzymac.
Marzenia kontra realia. Czy 20 000-25 000 zt "na reke" jest realne?

Inflacja ostatnich lat. Koszty poczatkowe i ukryte.

Roboczogodziny to absurd - jednak wygodny przelicznik.
Koszty czasu, ktérych nie liczysz.

Koszty biezace dziatalnosci - ZUS, podatki, ale i reklama/marketing oraz projekty autorskie.

lle kosztuje "praca zanim zaczniesz zarabiac".
Minimum 3 900 zt/mies. zanim zostanie Ci pierwsza ztotéwka - udowadniam!

n Czy to sie spina? 1zlecenie za 14 000 zt vs 30 zlecen po 450 zt.
+Harmonogram wspotpracy (przyktady).

BEB Etat vs dziatalnosé. Dlaczego "8 000 na rekg” # "8 000 faktury".
+ Kalkulator JDG/Faktura vs UoP vs UoD do pobrania (offline).

n Cel finansowy: ile musisz zarabia¢ zeby mie¢ X zt na reke?
+ Kalkulator wymarzonej stawki godzinowej (offline).

“ Przyktady stawek - z obserwaciji i uczestniczenia w rynku.
+ Analiza ankiety przeprowadzonej w dniach 12.04.2026 - 14.05.2026,
na ponad 800 osobach z branzy!

Dodatek - CC vs UGC (?) i wielkie polskie zamieszanie pojeciowe.
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JAKUB WOZNIAK

www.jakubwozniak.com
jakubwozniak@vp.pl
+48 604 194 262


https://www.jakubwozniak.com/

